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臺北市立木柵國民中學 111學年度彈性學習課程計畫 

課程名稱 影視社會學 
課程 

類別 

■統整性主題/專題/議題探究課程 

□社團活動與技藝課程 

□特殊需求領域課程 

□其他類課程 

實施年級 
■7年級  □8年級 □9年級 

■上學期 ■下學期(若上下學期均開設者，請均註記) 
節數 每週  1 節  

設計理念 

Prensky（2001）使用「數位原住民」或「數位原生」（Digital Natives）來形容出生於 1980年之後的新世代，說明他們從出生便接觸數位科技與數位文化，他們常使用的數

位語言多源自於動漫、卡通與電玩與網際網路等虛擬世界。視覺圖像已完全融入數位原住民的生活型態中，成為溝通工具中相當重要的一環。數位原住民學生與過去的學生最明顯

的差異在於思考模式與資訊處理方式有極大的差異與改變。數位原住民學生喜歡「視覺圖像」更勝於「文字敘述」，也造就學習方式的改變。 

影視社會學結合數位科技及影像媒體，讓學生不再只是靜觀與聆聽的學習者，突破過去單向「想」的學習模式，學生不再只是靜觀與聆聽的學習者。透過「問題導向學習」 

(PBL)  進行課程設計，藉由「社會設計」(Social Design)及「媒體創客」(Media Maker)的實作課程來引導學生融入情境，培養學生將「創意發想」及「設計執行」運用於表現

任務。課程的「互動性」、「參與性」、「競賽性」讓學生能積極參與、恣意漫遊於課堂的互動空間，讓每一位學生成為「社會行動家」，以達成本校「自信、負責、充實學習」之願

景。 

核心素養 

具體內涵 

J-A3具備善用資源以擬定計畫，有效執行，並發揮主動學習的素養。 

J-B1具備運用各類符號表情達意的素養，能以同理心與人溝通互動，並理解數理、美學等基本概念，應用於日常生活中。 

J-C2具備利他與合群的知能與態度，並培育相互合作及與人和諧互動的素養。 

學習重點 

學習 

表現 

1.發覺生活經驗或社會現象與社會領域內容知識的關係，思考主題內容與個人生活及社會的關聯性。 

2.關注生活周遭的重要議題及其脈絡，發展本土意識與在地關懷，珍視重要的公民價值並願意付諸行動。 

3.規劃與執行問題探究，運用數位及影音媒體，利用資訊科技進行創作表現，表達對生活環境及社會文化的理解。 

4.實踐課程，建立利他與合群的知能，培養團隊合作與溝通協調的能力，並能明確表達、解析及評價自己與他人的作品。 

學習 

內容 

1. 媒體識讀策略與應用 

2. 廣告行銷理論與實務 

3. 影像敘事與設計創作 

4. 專題組織規劃與執行 

5. 團隊合作與分享回饋 

課程目標 

學生能學習媒體識讀及影像創作之理論基礎，統整跨領域的知識來進行專題探究，善用表達與溝通的能力，展現主動參與及樂於分享，在團隊合作中凝聚共識，共同提出問題解決

的方針及策略。 

總結性評量-表

現任務 

七年級上學期：假新聞專題報告 

1. 蒐集、選取新聞資料，並以四種負面媒體主要類型（刺激／誤導／標籤／置入）進行分析。 

2. 小組團隊合作將分析歷程、結果製作為 PPT簡報。 

3. 口頭發表報告內容，並給予同儕回饋。 

七年級下學期：商品廣告企劃專題 
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1. 選取產品，從產品特色發想拍攝靈感並撰寫企劃書。

2. 小組合作完成劇本編寫及繪製分鏡圖。

3. 完成廣告拍攝及影像後製。

4. 發表商品廣告，並呈現完整企劃內容。

學習進度 

週次/節數 
單元/子題 單元內容與學習活動 形成性評量(檢核點)/期末總結性 

第 

1 

學 

期 

第 

1-8週
假新聞你信嗎 

1. 假新聞現況介紹

2. 假新聞的製作目的

3. 假新聞的對社會的影響

4. 假新聞的範例介紹及討論

1. 能完成假新聞學習單

2. 能回答假新聞的問題

第 

9-15週
木中事實查核中心 

1. 媒體識讀的技巧與方法

2. 搜尋網路上原始假新聞

3. 分組進行假新聞討論及分析

4. 使用 popplet繪製假新聞心智圖

1. 能搜集及判斷資料的正確性

2. 能和同學討論及分享

3. 能分析假新聞的問題

4. 能繪製假新聞心智圖

5. 能使用雲端上傳作業

第 

16-21 週
假新聞專題成果發表與賞析 

1. 製作假新聞專題報告 PPT

2. 各組假新聞專題報告發表

3. 其他組別提問及回饋

1. 能學習 Powerpoint製作假新聞專題報告

2. 能將報告內容清楚的表達

3. 能聆聽同學報告並進行回饋

4. 運用發表評量進行自評及互評

第 

2 

學 

期 

第 

1-5週
深得人心的廣告行銷學 

1. 廣告的由來及歷史

2. 廣告的定義及種類

3. 廣告的價值與功能

4. 廣告行銷策略及實例

1. 能完成學習單

2. 能欣賞廣告的影像的設計

3. 能回答問題

第 

6-11週
商品廣告企劃提案設計 

1. 廣告設計原理與表現手法

2. 商品廣告行銷案例及實務

3. 商品廣告企劃提案規劃

4. 繪製商品廣告分鏡圖

1. 能完成學習單

2. 能回答問題

3. 能和同學討論及分享

4. 能設計廣告的腳本及繪製分鏡圖

第 

12-20週
商品廣告成果發表與賞析 

1. 商品廣告拍攝作業

2. 廣告影片的影像編輯

3. 各組商品廣告影片發表

4. 其他組別提問及回饋

1. 能和同學分工合作

2. 能完成廣告拍攝

3. 能學習影像編輯及後製

4. 運用發表評量進行自評及互評

議題融入實質內

涵 

性 J7  解析各種媒體所傳遞的性別迷思、偏見與歧視。 

品 J5  資訊與媒體的公共性與社會責任。 

科 E1  了解平日常見科技產品的用途與運作方式。 

生 J1  思考生活、學校與社區的公共議題，培養與他人理性溝通的素養。 

法 J3  認識法律之意義與制定。 

資 E7  使用資訊科技與他人建立良好的互動關係。 

資 E12 了解並遵守資訊倫理與使用資訊科技的相關規範。 

涯 J3  覺察自己的能力與興趣。 

多 J11 增加實地體驗與行動學習，落實文化實踐力。 
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閱 J7  小心求證資訊來源，判讀文本知識的正確性。 

評量規劃 

七年級上學期 

1. 學習單(50%) 

2. 課堂表現(10%) 

3. 分組競賽(10%) 

4. 假新聞心智圖(10%) 

5. 假新聞專題報告發表(20%) 

七年級下學期 

1. 學習單(50%) 

2. 課堂表現(10%) 

3. 分組競賽(20%) 

商品廣告影片發表(20%) 

教學設施 

設備需求 

電腦、平板、影音撥放設備、攝影機、攝影器材。 

教材來源 

網紅‧假新聞‧偽科學：媒體素養必須知道的 20堂課(小鯨生活文創) 

我的第一本廣告行銷影片企劃實戰書(PCuSER電腦人文化) 師資來源 張育華、陳玟玟、劉曉明 

備註  

 

https://www.books.com.tw/web/sys_puballb/books/?pubid=pcuser

